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SOCIAL MEDIA
MANAGER

2019-ben inditottam az egyéni vallalkozasom. Nagyon hamar rajéttem,
hogy a papir alapu hirdetések mar nem mukédnek, mert minden
attevédott az internet és a kozosségi média vildgaba. En is
megkuzddttem a social media vildgaval a vallalkozasommal
kapcsolatban, ezért szeretnék segitséget nyudjtani minden néi
véllalkozénak, akinek nehézséget okoz a social media.
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Az Instagram hirdetések alapjai olyan fogalmakat és
technikdkat tartalmaznak, amelyek segitenek hatékony
kampdnyokat inditani a platformon. N&i vallalkozok
szamara, akik a kézdsségi médidban szeretnék ndvelni
jelenlétUket, ezek az alapelvek nélkuldzhetetlenek. Az
aldbbiakban bemutatom az Instagram hirdetések
legfontosabb alapjait.



INSTAGRAM
HIRDETESTIPUSOK

Az Instagram kulénb6z6 formdatumokat kindl a hirdetésekhez,

amelyek eltérd célokra alkalmasak:

e Kép hirdetések: Egyszer( és latvanyos egyetlen képbdl allé
hirdetések, amelyek figyelemfelkeltd képekkel dolgoznak.

e Vided hirdetések: Rovid, dinamikus hirdetések, amelyek jol
megragadjdk a figyelmet. A videdk maximum 60
mdasodpercesek.

e Carousel hirdetések: Tobb képbdl vagy videbdbdl allé hirdetések,
amelyek lehetéséget adnak arra, hogy részletesen bemutass
valamit, példaul egy terméket vagy szolgdaltatdst.

o Stories hirdetések: Az Instagram Stories-ban megjelend
hirdetések, amelyek teljes képernyds formdtumban jelennek
meg, és altaldban erdteljes elkdtelezddést valtanak ki.

e Explore hirdetések: Az Instagram ,Felfedezés” részében jelennek
meg, ahol Uj felhasznaldok fedezhetik fel a markadat.




Az egyik legfontosabb Iépés az, hogy pontosan meghatérozd,
kiket szeretnél elérni a hirdetéseiddel.

Az Instagram hirdetési rendszere rendkivul részletes célzdasi
lehetbségeket kindl, példaul:
e Demogrdfiai adatok: Eletkor, nem, helyszin, nyelv.
e Erdeklddési kérok: Példaul akik érdeklédnek a divat,
szépségdpolds, vagy vallalkozés irant.
e Viselkedés: Azok, akik példaul nemrég latogattak el a
weboldaladra, vagy vasaroltak téled.

Minél pontosabban célzod meg a kézénséget, anndl
hatékonyabbak lesznek a hirdetések.



KOLTSEGKERET ES
AJANLATTETEL

A hirdetési koltségek meghatdrozdsakor dénthetsz napi vagy teljes
kampdnykoéltségkeret mellett. Fontos, hogy figyelj arra, mennyit
szeretnél kélteni, és milyen tipusd kampdanyhoz illeszkedik a
kdltségvetésed.

e Napi kdltségkeret: A napi maximum kéltséget hatérozhatod
meg.

» Teljes kampanykéltségkeret: A teljes kampdny sordn elkoltott
&sszeget szabdlyozhatod.

Az Instagram automatikusan segit az ajanlattétel kezelésében,
vagyis abban, hogy az altalad megadott kdltségvetésbdl a legtébb
elérést és interakcibt biztositsa.



HIRDETES
KREATIVIANAK
MEGTERVEZESE

A vizudlis tartalom az Instagramon rendkivul fontos, mivel ez egy kép-
és videbalapu platform. A sikeres hirdetés alapja a vonzd,
professziondlis  vizudlis anyag, amely figyelemfelkeltd és
6sszhangban van a markaddal. Néhany tipp:

e Képmindség: Haszndlj magas mindségul, éles képeket vagy
videdkat.

e Szoveg: Legyen rovid és Iényegretdrdé a kisérd szdveg, amely
megragadja a figyelmet és cselekvésre ¢sztéondz (CTA — Call to
Action).

e Markajelzés: Ugyelj arra, hogy a hirdetés tukrozze a markad
arculatat és Uzenetét.



CELZAS ES
OPTIMALIZALAS

Az Instagram az anyavdllalataval, a Facebookkal
egyuttmukddve rendkivul részletes célzdsi és optimalizalasi
lehetdségeket biztosit. Ezek a kdvetkezbk lehetnek:

e Custom Audience (Egyéni célk6zénség): Olyan felhaszndlék,
akik mar interakcidba léptek a vallalkozasoddal (pl.
weboldalad latogatdi vagy e-mail listddon szereplék).

e Lookalike Audience (Hasonmds célkézénség): Olyan Uj
felhaszndlbdk elérése, akik hasonléak a meglévé
kézénségedhez.

Az optimalizalas sordn az algoritmus a kampdany teljesitménye
alapjén folyamatosan javitja a hirdetés elérését.




HIRDETESEK MEROSZAMA
ES FLEMZES

A hirdetési kampdnyokat folyamatosan nyomon kell kévetni
és elemezni, hogy megtudd, milyen eredményeket hoznak.
Néhany kulcsfontossdgu mérészam:

e Elérés: Hany egyedi felhaszndlé latta a hirdetést.

e Megjelenések: Hany alkalommal jelent meg a hirdetés.

e Engagement (Elkotelezédés): Hany IGjk, komment,
megosztds vagy kattintas érkezett a hirdetésre.

e CTR (Atkattintasi arany): A hirdetést megtekinté és arra
kattintd felhaszndalék ardanya.

e Konverziok: Hanyan végeztek el valamilyen muveletet a
hirdetés hatasara (pl. vasarldas, regisztracio).



A/B TESZTELES

Az A/B tesztelés sordn kétféle hirdetést készitesz, és figyeled,
melyik teljesit jobban. Ez segit megtaldlni a legjobb kreativokat,

szdvegeket és célzasokat.

Példa:
Teszteld le, hogy egy termékrdl készult fotd vagy egy
felnaszndldi véleményt tartalmazd vided vonzza-e inkdbb a

kattintdsokat.



CALL TO ACTION (CTA)
HASZNALATA
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Mindig 6szténdzd a felhaszndldkat valamire, példdul a koévetkezd
|épések megtételére:

e "Tovdabbi informdacié® gomb haszndlata, ha azt szeretnéd, hogy
|lGtogassanak el a weboldaladra.
e "Regisztrdlj’ felhivas, ha e-mail feliratkozdst szeretnél elérni.



OSSZEFOGLALO

Az Instagram hirdetések alapjai kézé tartozik a hirdetéstipusok
megértése, a célkézbénség pontos meghatdrozdsa, a
kéltségkeret és a kreativ tartalom megtervezése, valamint az
eredmények folyamatos nyomon kévetése és optimalizdlasa.
Ezek a |épések segitenek abban, hogy ndi vdallalkozéként
hatékony hirdetéseket futtass, és elérd a kivant céljaidat,

példaul a kévetdid névelését vagy a termékeid népszerusitését.
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